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Conservatoire National des Arts et Métiers 

Depuis janvier 2013, maître de conférences, responsable des enseignements de marketing international, 
marketing stratégique, coordinatrice des enseignants du H-MBA 

 

Université de Haute Alsace, Faculté de Sciences Economiques Sociales et Juridiques de Mulhouse 

Septembre 2010 à janvier 2013 : maître de conférences, co-responsable du Master Management 
Interculturel et Affaires Internationales, enseigne le marketing, le marketing international, les 
ressources humaines à l’international 
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stratégie 
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Brossard France, Direction marketing 

Novembre 1997 à mars 1999 : chargée du développement de deux nouveaux produits pâtissiers 

 

Tyco Toys, Direction marketing 

Avril 1993 à juin 1994 : directrice du marketing des jouets pour filles et des jeux artistiques. Lance et gère de 
nouvelles gammes comme Professeur Horribilus, la poupée mannequin Petite Siréne, les jeux artistiques Magic 
Création en développant les actions publi-promotionnelles correspondantes. Sélectionne des nouveaux produits 
auprès de Tyco Toys USA, élabore le catalogue et les campagnes de publicité 

 

Bayard Presse, au sein de Bayard Presse Jeune 

Octobre 1992 à mars 1993 : Directrice commerciale des magazines Phosphore et Talents Organise le 
lancement commercial  du magazine étudiant TALENTS (publipostage, affiches, spots radio, conférence 
de presse) et le soutien des premières ventes.  

 

Mattel France, Direction marketing 

Avril 1988 à octobre 1992 : Chef de groupe "jouets filles"  Gère la marque  Barbie dont le chiffre d'affaires a doublé 
pendant la période : sélection des produits à commercialiser en France auprès de Mattel Inc., films publicitaires, 
briefs média, animation du club Barbie. Lance Polly Pocket, une gamme de jeux de société, de poupées (Miss Make 
up, Magic Nursery). Organise des conventions pour la force de vente (20 personnes) et les clients grossistes, 
détaillants et grandes surfaces, participe à la création du stand de Mattel, un des plus gros stands du Salon du 
Jouet. 
 

La Française de Soins et Parfums (Groupe Unilever), Direction marketing 

Mai 1985 à mars 1988 : Gère la marque Rexona (développement d’une nouvelle variété Sport, de promotions en 
magasin, d’une nouvelle signature publicitaire), Gère les marques  Clear, Ultrex (shampooings), Audace (Eau de 
toilette), Clearblue (test de grossesse), Développe de deux nouveaux projets d’hygiène beauté. 
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Avril 83 à avril 1985 : Acheteur de matières premières aromatiques. Négocie des achats de 500 matières premières 
auprès de 100 fournisseurs internationaux.Réalise des économies de 30% sur les 2 ans, approvisionne 3 usines. 
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 RESPONSABILITES PEDAGOGIQUES ET ADMINISTRATIVES 
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 Responsable du Tronc Commun Marketing, EDC, 2009-2010. 
 Co-responsable du Master Management Interculturel et Affaires Internationales (Master LEA), à 

la Faculté des Sciences Economiques Sociales et Juridiques, UHA, 2010-2012 
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 Coordinatrice des enseignements du H-MBA du Cnam 
 
 

ACTIVITE EN MATIERE D’ENSEIGNEMENT 
 COURS DU CNAM : TD DE MARKETING AU SEIN DU H-MBA, PRINCIPES ET OUTILS 

GENERAUX DU MANAGEMENT, MARKETING STRATEGIQUE, MARKETING 
INTERNATIONAL 

 Cours magistral de marketing international en anglais, Master 1, Management Interculturel et 
Affaires Internationales, FSESJ, UHA, 2010-2012 

 TD international marketing, Master 2, Munich University of Applied Sciences, 2011-2012 
 Cours magistral de marketing international, Master 1 Marketing et Vente, PEPS, UHA, 2011-2012 
 Cours magistral de vente et management des ventes, Master 1, Management Interculturel et 

Affaires Internationales, UHA, et EM de Strasbourg, 2011-2012 
 Cours magistral de management des ressources humaines à l’international, Master 2, 

Management Interculturel et Affaires Internationales, UHA, 2010-2012 
 Simulation de gestion Mondial Manager, Master 1, Management Interculturel et Affaires 

Internationales, UHA, 2010-2012 
 Cours magistral et TD bases du marketing, Licence LEA, UHA, 2010-2012 
 Cours magistral et TD organisation-entreprise, Licence Economie Gestion, UHA, 2010-2012 
 Cours magistral et TD psychosociologie des organisations, Licence Economie Gestion, UHA, 

2010-2012 
 Cours magistral d’introduction au marketing, Master1, Responsabilité Sociale de l’Entreprise, 

UHA, 2011-2012 et Faculté de Droit de Strasbourg, Licence 2 AES, 2012  
 Cours magistral de management des ventes, Master 1, spécialisation MKT3, EM Strasbourg, 

2011-2012 
 Cours magistral et TD d’introduction au marketing, 1ère année EDC, 2004-2010 
 Cours magistral et TD d’études de marché, 1ère année EDC, 2009-2010 
 Cours magistral et TD de stratégie, 3 ème année EDC, 2004-2008 
 Cours magistral et TD de marketing opérationnel en anglais, 3 ème année EDC, 2008-2009 
 Cours magistral et TD de leadership en anglais, Master 2 EDC, 2008-2009 
 Cours magistral et TD d’études qualitatives, Master 1 EDC, 2007-2010 
 Cours magistral et TD de marketing de l’innovation, Master 1 EDC, 2007-2008 
 Cours magistral et TD de gestion de produits, Master 1 EDC, 2005-2008oo 
 Cours magistral et TD de plan marketing, Master 1 EDC, 2005-2008 
 Cours magistral et TD de stratégie de produit et prix, Master 1 EDC, 2008-2009 
 Cours magistral et TD de comportement managérial, Master 1 EDC, 2005-2008 
 TD Comportement du consommateur, Master 1 ISC, 2006-2008 
 Cours magistral et TD Organisation et management, Master 1 ESCP, 2007-2009 
 Cours magistral et TD Psychologie et management, ESCP 1ère et 2ème année, 2003-2010 
 Cours magistral et TD Management stratégique de l’innovation, ESSEC, 2005-2007 
 Tutorat de projets innovants dans le cadre du programme CPI de l’ESSEC, L’Ecole Centrale de 

Paris et le Strate Collège, 2007-2009 
 Cours magistral Strategic Management of Innovation en anglais, HEC, 2004-2005 
 Cours magistral et TD marketing et études de marché, 2 ème année EMLV, 2008-2009 
 Cours plan marketing et budgétisation 5ème année EMLV, 1999-2004 et 2008-2009 
 Cours Customer relationship Management, Advencia-Negocia, 2010-2012 
 Cours magistral et TD politique promotionnelle, Master 2 ISC, 2008-2009 
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