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pendant la période : sélection des produits à commercialiser en France auprès de Mattel Inc., films publicitaires, 
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auprès de 100 fournisseurs internationaux.Réalise des économies de 30% sur les 2 ans, approvisionne 3 usines. 

 

RECHERCHES ET PUBLICATIONS 

 

        REVUES ACADEMIQUES AVEC COMITE DE LECTURE 
 

Tossan V. et Chebbi H.(2014) «Le système de croyances des étudiants au sujet de leurs 
intentions entrepreneuriales : apport de la cartographie cognitive » Revue Management et 
Avenir, Issue 68, p.32-53 

   
‐  Cacho-Elizondo S, Shahidi N. and Tossan V. (2013) “Intention to Adopt a Text Message –

Based mobile Coaching Service to Help Stop Smoking: Which Explanatory Variables”, 
International Journal of Technology & Human Interaction: Special Issue on Mobility and 
Human Interaction Volume 9, issue 4 

‐ Andrews L., Cacho-Elizondo S., Drennan J. and Tossan V. (2013), “Consumer Acceptance of an 
SMS-based Smoking Cessation Program: A Multi Country Study”, Health Marketing Quaterly, 
vol. 30, n°1  

‐ Cacho-Elizondo S. and Tossan V. (2010), “Young adults attitudes towards SMS and MMS 
coaching services for tobacco cessation initiatives in France: an exploratory study”, Revista 
Romana de Marketing, 2010, n°1 Juin 



 
 
3 
 

‐ Tossan V. (2008) “Manager l’innovation dans un grand groupe par l’autoévaluation des centres 
de profit »,   Décisions Marketing, n°51 Juillet-Septembre 

 
COMMUNICATIONS DANS DES COLLOQUES AVEC COMITE DE LECTURE 
 
‐ WILLIAMS E, ETZOL P, TOSSAN V, SHEFFIELD R (2014), THE COGNITIVE & AFFECTIVE 

DIMENSIONS OF GENDERED LANGUAGE IN ENTREPRENEURSHIP, INTERNATIONAL 
COUNCIL FOR SMALL BUSINESSES, DUBLIN, IRELAND, 11-14 JUNE 
 

 SIMON F, GHESQUIERE C, TOSSAN V (2013) ,  CONTRIBUTION OF GRATITUDE TO 
SATISFACTION MODELS FOR COMPLAINING CUSTOMERS, CUSTOMER 
EMPOWEREMENT, 10-11 JANUARY, KARLSRUHE, ALLEMAGNE 

 Tossan V. (2012) « Quand le Web redécouvre une frontière oubliée : les sites marchands 
« Made in France », FNEGE Etats Généraux du Management, Strasbourg,  11 octobre  

 Abbas W, Schacher L, Adolphe D, Tossan V, Masson J. (2012) « A study of tailorability of textile 
products”, AUTEX, 13-15 june, Zadar, Croatia 

 Cacho-Elizondo S, Shahidi N. and Tossan V.(2012) “A study of Mobile Coaching Services to 
support Smoking Cessation Initiatives”, 11th International Conference Marketing Trends, Venise, 
19-21 janvier  

 Andrews L., Cacho-Elizondo S., Drennan J. and Tossan V. (2011)«Un estudio intercultural sobre 
la adopcion de un servicio de e-salud: El caso de un servicio de acompañamiento para dejar de 
fumar en Australia, Francia y México», 10th International Conference Marketing Trends, Paris, 
20-22 janvier  

 Andrews L., Cacho-Elizondo S., Drennan J. and Tossan V. (2010) “Examining the Gendered  
Aspects of Consumer Acceptance of an SMS-Assisted Smoking Cessation Program”, 
Conference of Health Marketing, Brisbane, July 15th 

 Andrews L., Cacho-Elizondo S., Drennan J. and Tossan V. (2010) “Using TAM to examine 
Consumer Acceptance of a Mobile Phone Assisted Smoking Cessation Program in Australia», 
EMAC (European Marketing Association Conference), Copenhague, juin 1er 

 Chebbi H. et Tossan V. (2010) «Les systèmes de croyances des étudiants autour de leurs 
intentions entrepreneuriales», colloque OCRE-EDC, Sousse, 13-15 mai  

 Cacho-Elizondo S, Shahidi N. and Tossan V. (2010) «Les attitudes envers les services 
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INTERNATIONAL 
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 Cours magistral de vente et management des ventes, Master 1, Management Interculturel et 
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 Cours magistral de management des ventes, Master 1, spécialisation MKT3, EM Strasbourg, 
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 Cours magistral et TD d’introduction au marketing, 1ère année EDC, 2004-2010 
 Cours magistral et TD d’études de marché, 1ère année EDC, 2009-2010 
 Cours magistral et TD de stratégie, 3 ème année EDC, 2004-2008 
 Cours magistral et TD de marketing opérationnel en anglais, 3 ème année EDC, 2008-2009 
 Cours magistral et TD de leadership en anglais, Master 2 EDC, 2008-2009 
 Cours magistral et TD d’études qualitatives, Master 1 EDC, 2007-2010 
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 Cours magistral et TD de stratégie de produit et prix, Master 1 EDC, 2008-2009 
 Cours magistral et TD de comportement managérial, Master 1 EDC, 2005-2008 
 TD Comportement du consommateur, Master 1 ISC, 2006-2008 
 Cours magistral et TD Organisation et management, Master 1 ESCP, 2007-2009 
 Cours magistral et TD Psychologie et management, ESCP 1ère et 2ème année, 2003-2010 
 Cours magistral et TD Management stratégique de l’innovation, ESSEC, 2005-2007 
 Tutorat de projets innovants dans le cadre du programme CPI de l’ESSEC, L’Ecole Centrale de 

Paris et le Strate Collège, 2007-2009 
 Cours magistral Strategic Management of Innovation en anglais, HEC, 2004-2005 
 Cours magistral et TD marketing et études de marché, 2 ème année EMLV, 2008-2009 
 Cours plan marketing et budgétisation 5ème année EMLV, 1999-2004 et 2008-2009 
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